JAK PROMOWAC PROJEKT?



Warto chwalic sie swoimi
dokonaniami, umie¢ o nich méwi¢
i komunikowaé w ciekawy sposéb.

Czesto realizujqgc projekt
skupiamy sie na dziataniach
I nie zastanawiamy sie,
jak powiedzie< o nich swiatu
- oto kilka wskazowek.



S waznych zasad

1.0powiadamy o tym, co najciekawsze,
najbardziej wartosciowe dla czytelnikow
mediow lokalnych, regionalnych
i ogolnopolskich.

2.Mdéwimy prostym jezykiem, jesteSmy
dostepni i otwarci na komunikacje.

3.Pracujemy nad budowg informacji -
publikacje na stronie, fan page’u czy
portalu obowigzujg takie same zasady jak
profesjonalnych dziennikarzy.

4.JesteSmy na czasie - pokazujemy to co
biezace, ciekawe, aktualne.

5.Dbamy o detale.




Co zamieszczamy
na stronie
Dziataj Lokalnie?

e Relacje z najciekawszych wydarzen.
e Dobre praktyki, pomysty na dziatania.
e Artykuty dotyczace aktywnosci
spoteczne.
e |Informacje o sukcesach ODL
i realizatoréw.
e AKTUALNE informacje!

Przy przesytaniu informacji o dopiero planowanych
wydarzeniach, uzywajcie konkretnych dat (a nie
okreslen typu za tydzien). Warto jednak pamietac,
ze nasza strona jest kierowana do odbiorcéw

z catej Polski, wiec szansa, ze informacja

o planowanym wydarzeniu trafi do oséb, ktére
beda mogty w nim uczestniczyé, jest niewielka.




Warto pamigtac:

e Tekst musi zawierac¢ podstawowe informacje,
czyli kto, co, kiedy, z kim i dlaczego robit.
Aby nie utkna¢ w dtugich i skomplikowanych
zdaniach, ktére bardzo Zle sie czyta, warto
przekazac te informacje w prostych stowach.
Nalezy unikac korzystania z tekstow tworzonych
na potrzeby wnioskéw i raportow
- ich stownictwo zwykle jest specjalistyczne
i nieczytelne dla zwyktego odbiorcy.

Na przyktad: zamiast niniejszy - ten, zamiast albowiem - bo,
zamiast tutoring - szkolenie, zamiast sponsor —darczynca,
partner, instytucja wspotpracujqgca, firma wspierajqgca,
zamiast koszt - wartosc¢, zamiast beneficjent/grantobiorca -
realizator, organizator projektow.




e Dobrze by byto, gdyby tekst zawierat opis
czegos$ bardzo szczegétowego, konkretnego
i namacalnego (mozna od tego zaczac) - to moze
by¢ kilka zdan o siedzibie, o jakims przedmiocie
wykonanym na warsztatach, o jakiejs jednej
wyprawie, o jakosci scian ktoére sie odnawiato,
o wyjatkowym spotkaniu przy pieczeniu ciastek
itp. Taki konkret od razu przenosi czytelnika
w sam Srodek zdarzen i pozwala sobie
wyobrazié, co sie dziato podczas realizacji
projektu.

Na przyktad:

Jeden z chtopcoéw, ktéry nauczyt sie z nami gra¢ w szachy,
przychodzit codziennie na spotkania i z czasem zostat
najlepszym graczem w grupie. Jego wychowawczyni

Z zaskoczeniem stwierdzita, Ze znacznie poprawito sie jego
zachowanie i ma coraz lepsze oceny.

Taki opis duzo lepiej trafia do wyobrazni niz taki:

Wiele dzieci z naszej gminy podniosto swoje kwalifikacje
w zakresie gry w szachy. Miato to dla nich duze znaczenie.




e Jedli to mozliwe - tekst powinien zawieraé
cytaty. Nic tak nie przekonuje czytelnika jak
osobiste doswiadczenie osoby uczestniczace;.

e Aby uatrakcyjni¢ opis, korzystajmy z bogactwa
okreslen. Nalezy uzywac przymiotnikdw i innych
form opisujgcych miejsca, rzeczy, ludzi. tatwiej
wyobrazi¢ sobie np. maty, zaniedbany park na
ktorym trawa zostata zadeptana juz dawno temu,
niz po prostu park.

e Mozna podzieli¢ artykut na mniejsze czesci -
dobrze jest, gdy kazda z nich rozpoczyna
ciekawy Srodtytut.

e Dobrze by byto, gdyby w tekscie pojawiat sie
jakis bohater - moze to by¢ osoba z lokalnej
spotecznosci, ktora koordynowata projekt.




e Tekst nie musi mie¢ ambicji opisania
WSZYSTKIEGO. To nie jest raport i warto
postawic sie w roli czytelnika - gdy sami
jestesmy odbiorcami, nie musimy znac kazdej
liczby ani dowiedziec sie o absolutnie kazdym
spotkaniu. Nalezy wybrac to, co wazne
i ciekawe, a z innych rzeczy zrezygnowac.

e Nie aspirujcie swoim stylem do protokotu
ze spotkania sprawozdawczego - mozna
pozwoli¢ sobie na odrobine luzu. Pasja jest
tatwiejsza w odbiorze niz patos i powaga.

e Pokazcie, co zmienito sie w wyniku realizacji
Waszego projektu - osoby z zewnatrz nie
wiedzg, jak Wasza sytuacja wygladata
wczesniej, wiec warto jg krotko opisac.




Dbaj o jakos¢ zdjec

W erze powszechnych telefonéw komodrkowych
Z aparatami nie przywigzujemy-wagi do profesjonalnej fotografii.
A poOzniej zostajemy bez materiatéow.

Dobre zdjecia potrafig przyku¢ uwage, sprawic,
ze odbiorcy z zainteresowaniem wczytajq sie w tekst.
Nawet najlepszy opis tatwo pomina¢ wzrokiem,
jesli nie towarzysza mu dobrej jakosci, profesjonalne fotografie.

Dajcie nam znac
o wydarzeniach
wartych uchwycenia!



Media spotecznosciowe

Wszystkie materiaty powigzane z projektem Dziataj Lokalnie, zamieszczane

w mediach spotecznosciowych, powinny by¢ wyraznie oznaczone i powiazane
z kontem gtéwnym Dziataj Lokalnie.

Facebook: oznaczenie profilu: @dzialajlokalnie,
i/lub hashtag #DziatajLokalnie, #EfektyDziatajLokalnie.

Instagram: hashtag #DziatajLokalnie, #EfektyDziatajLokalnie.

e .




TRZYMAMY ZA
WAS KCIUKI!

kontakt:

Anna Weksej
promocja@dzialajlokalnie.pl



